Sturm im Limonadenglas

,Lemonaid“ miisste als ,Limonade“ mehr Zucker enthalten

Hamburg. Ob Veggie-Definition
oder Brotkennzeichnung - der Ruf
nach einer Aktualisierung der
Leitsatze der Lebensmittelbuch-
kommission schafft es dieser Tage
oft in die Publikumspresse, so
auch im ,Lemonaid-Streit".

Da ,Lemonaid“ einen zu niedrigen Zu-
ckergehalt fiir die Bezeichnung ,Limo-
nade“ aufweist, hatte das Bezirksamt
Hamburg-Mitte diesen Begriff beman-
gelt, verkiindete dann aber vergangene
Woche, es werde in Absprache mit der
Hamburger Gesundheitsbehorde den
Fall vorerst nicht weiterverfolgen. Wah-
rend die rechtlich unverbindlichen
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Glimpflich davongekommen: Das Ham-
burger Unternehmen Lemonaid.

,Leitsdtze flir Erfrischungsgetranke® fur
Limonaden mindestens 7 Prozent Zu-
cker verlangen, enthalt ,Lemonaid Li-
mette* nur 6 Prozent Zucker.

Die Wirtschaftsvereinigung Alko-
holfreie ~ Getranke (Wafg) irritiert,
,wenn nun offenbar die Fachverwal-
tung politisch motiviert angewiesen
wurde, den Vollzug auszusetzen“. Es
gehe nicht darum, ,ob ein einzelnes
Produkt mehr oder weniger Zucker
enthilt, sondern darum, dass Regeln
und fairer Wettbewerb fiir alle gleicher-
mafen gelten“, sagt Wafg-Hauptge-
schiftsfiihrer Detlef Grof der LZ. ,Ein
veganes Fleischersatzprodukt ist kein
Steak — und nicht jedes Erfrischungsge-
trink eine Limonade“, so Grof mit
Blick auf die Aufgabe der Leitsitze, vor
Irrefiihrungen zu schiitzen. Lemonaid
konne auch zulassig vertrieben werden,
etwa als ,Erfrischungsgetrank®. Die
Wafg habe wiederholt gefordert, die Be-
schreibungen fiir ,leichte Limonaden“
in die Leitsitze aufzunehmen. Hierzu
seien bereits Antrage gestellt.

Alfred Hagen Meyer findet es ,mehr
als verquer”, den Streit in den Kontext
der ,Nationalen Reduktionsstrategie®
zu stellen, wie es nun einige titen. ,Die
Behauptung ,gestinder’ wire vermes-
sen, bei nur einem Prozent weniger Zu-
cker als eine herkommliche Limona-
de“, findet der Lebensmittelrechtsan-
walt. Auf eine andere Bezeichnung als
,Limonade* auszuweichen, wire ,keine
Marketingkatastrophe“. Das Hambur-
ger Unternehmen ,konnte aber auch
ein bisschen mehr Zucker zusetzen, um
dieses weiter als Limonade zu verkau-
fen“, unterstreicht Meyer. gmf/Iz 03-19



